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Irina Wolk, Miinster

Schwarzes Schaf oder Blauer Bock
Zur funktionalen Konzeption und zur Regionalitiit von Gasthausnamen’

1. Einleitung

el

,Unerforschte Gebiete der Namenkunde“' werden in der Literatur zuhauf beschrieben.
Auf der Suche nach Publikationen iiber Gasthausnamen st68t man durchaus auf einige
Aufsitze zum Thema, doch setzen sich die meisten davon aus sprachhistorischer
Perspektive oder aus primér heimatkundlichem Interesse mit dem erhobenen Material
auseinander.? Als ,erforschtes Gebiet® innerhalb der Onomastik konnen die Gasthaus-
namen folglich kaum bezeichnet werden. Im Alltag ist ihre Prisenz dagegen nicht zu
verleugnen: Sie begegnen im StraBenbild auf Schildern und Fassaden, in Gastrono-
miefiihrern, in Werbeanzeigen und nicht zuletzt in den Medien. Die Wirtschaftswoche
vom 18.12.1997 greift etwa unter dem Titel ,Marken-Streit. Kneipe namens Deutsche
Bank‘ eine patentrechtliche Auseinandersetzung auf. Hier zeigt sich prignant, dass sich
die Thematik nicht mit geschichtswissenschaftlichen oder volkskundlichen Zugriffen
erschopft, sondern auch 6konomische und juristische Aspekte eine Rolle spielen. Im
Hinblick auf linguistische Fragestellungen lenkt die Deutsche Bank den Blick ebenfalls
auf die besonderen Reize der Gasthausnamengebung: Auf ungewohnliche Weise wird
hier durch die Ubernahme eines bestehenden Eigennamens mit dem (Sprach)wissen und
den Erwartungen potentieller Giste gespielt. Das Beispiel ldsst erahnen, dass die
Gasthausnamen aufgrund ihrer formellen Vielfalt und der individuelien Hintergriinde der
Benennung ein lebendiges Forschungsfeld darstellen.

Die diirftige Forschungslage und der Facettenreichtum der Gasthausnamen wurden
zum Anlass fiir eine vertiefende Auseinandersetzung genommen. Die Untersuchung basiert
auf einem Korpus, das Namen aus Miinster und Passau enthilt. Neben einer Analyse threr
funktionalen Konzeption ist somit auch ein regionaler Vergleich moglich. Dabei handelt
es sich um einen ersten Versuch, sich dem Phinomen ,Gasthausname* systematisch zu
nihern und auf diesem Wege eine Basis fiir vertiefende Untersuchungen zu schaffen.

*  Dieser Aufsatz ist eine gekiirzte Fassung meiner 1m Jahr 2004 an der Westfilischen Withelms-Universitiit
Miinster vorgelegten Magisterarbeit.

1 Aufsatztitel von HUISMANN (1961).

2 Aufeinzelne Kantone bzw. Gemeinden der Schweiz konzentrieren sich NAGELI (1979), SCHMID (1934)
und WABER (1971). CLEMENS (1988) beschrankt sich in seiner Publikation auf den Munchner Stadtteil
Sendling. Namen aus Liechtenstein und angrenzenden Regionen erfasst eine umfangreiche Studie von
Lorenz Jehle, auf der mehrere Veroffentlichungen basieren (JEHLE [1986/1987/1996]). Titel wie ,Der
biblische Ursprung alter Wirtshausnamen‘ (HOEBER [1934]) lassen groBes Interesse an traditionellen
Motiven erkennen; vgl. dazu auch STEIGER (1949). SchlieBlich setzt sich NIEDEREHE (1972) mit
,Madrider Wirtshausnamen* auseinander.
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2. Klassifikationsversuche: Gasthausnamen als Toponyme und Ergonyme

,Der EN [Eigenname; I.W.] ist eben wie ein Kaleidoskop: Man blickt hindurch, ist
fasziniert von dem bunten Arrangement, und bei der kleinsten Drehung er6ffnet sich ein
neuer Blickpunkt.*® Diese Vielfalt bringt allerdings auch ein hohes MaRB an Uniiber-
schaubarkeit mit sich, so dass man sich in der Onomastik mehrfach der Aufgabe
gewidmet hat, eine Systematik innerhalb der Eigennamen zu etablieren. Nach welchen
Gesichtspunkten eine Gliederung vorzunehmen ist, gibt das komplexe Sprachzeichen
,Name* allerdings nicht eindeutig vor: Von der Perspektive und dem Erkenntnisinteresse
des Klassifizierenden hingt ab, ob etwa formal-linguistische, semantische oder pragma-
tische Kriterien zweckmiiBiger erscheinen.*

Gewihlt wird haufig eine Einteilung, die nicht auf einer sprachimmanenten
Vorgehensweise beruht, sondern extralinguistische Merkmale in den Vordergrund riickt.
Dieser pragmatische Zugriff ist nahe liegend, weil sich Eigennamen in besonderer Weise
durch ihren engen Bezug zu dem von ihnen bezeichneten individuellen Gegenstand
auszeichnen. ,,Damit vermag offensichtlich die Beschaffenheit dieser objektiven
Wirklichkeit als geeignetes Kriterium fiir die Einteilung von Namen [zu] dienen [...].*®
Entsprechend erfolgt die Klassifizierung also ,,nach auBersprachlichen Sachverhalten
und deren ontologischer Hierarchisierung*“®. Aufschlussreich ist nun, wie die Haus- bzw.
Gasthausnamen in bereits unternommenen Gliederungsversuchen auf pragmatischer
Ebene eingeordnet wurden. Die folgende Einteilung nimmt Bauer in seiner Einfithrung
»Deutsche Namenkunde* vor, wobei seine beiden ersten Kategorien in vielen namen-
kundlichen Arbeiten als Hauptgruppen begriffen werden und wiederkehrend dort zu
finden sind:’

a) der Mensch als Referent — Personennamen (Anthroponyme)

b) der Lebensraum des Menschen als Referent — Ortlichkeitsnamen (Toponyme)

¢) vom Menschen verfertigte Objekte als Referenten — Objektnamen (Ergonyme)

d) vom Menschen getragene Aktivitiiten als Referenten — Ereignisnamen (Praxonyme)

e) vom Menschen unabhingige Ereignisse als Referenten — Phidnomennamen
(Phidnonyme).t

Explizit fiihrt Bauer die Gasthausnamen in seiner zweiten Kategorie als Ortlich-
keitsnamen auf, differenzierend rechnet er im weiteren Verlauf seiner Ausfiihrungen
,,Hauser-, Hotel-, Gaststiitten-, Apotheken- und Burgennamen den Mikrotoponymf:n“9
zu. In den Vordergrund riickt also das Gebdude als rdumlich verankerter Referent. Zu

Kos (2002) S. 70.

Vgl. KALVERKAMPER (1978) S. 117; BAUER (1998) S. 51.
BAUER (1998) S. 52.

KALVERKAMPER (1978) S. 118.

Vgl. z. B. KUNZE (2003) S. 10; KALVERKAMPER (1978) S. 116.
BAUER (1998) S. 53.

BAUER (1998) S. 56.

[Y-J- IS - Y T St



GASTHAUSNAMEN 123

iiberlegen ist aber, ob nicht auch eine Zuordnung zur Kategorie der Ergonyme denkbar
und sinnvoll wire, die von Bauer wie folgt bestimmt ist:

Es 148t sich unter dieser Bezeichnung zusammenfassen, was als Namen fiir vom
Menschen geschaffene Objekte und Produkte gelten kann, ohne daB indessen
ordnende Eingriffe des Menschen in die Natur in der Art der Gliederung des
Raums durch administrative Einheiten usw. hier beriicksichtigt wiirden.'®

Die Frage miisste lauten: Ist wirklich das Geb4ude in den Vordergrund zu riicken oder
zeichnet sich ein Gastronomiebetrieb nicht eher durch seine Inneneinrichtung, sein
Angebot, seinen Service etc. aus — und das losgelost von seinem Standort? Erinnert sei
etwa daran, wie hdufig Gaststétten ,umziehen°, dabei aber ihren Namen aus geschift-
lichen Griinden am neuen Standort beibehalten. Zu iiberdenken ist auch der Status von
so genannten Ketten, deren Hauser in mehreren Stiddten exakt den gleichen Namen
tragen.

Ein anders aufgebautes Schema stellt Debus vor, der lediglich die beiden gidngigen
Hauptgruppen und eine Residualkategorie unter der Uberschrift , Varia“ bildet. Deutlich
geht aus Abbildung 1'' hervor, dass die Hausnamen — und damit wohl auch die
Gasthausnamen — nicht zu den Toponymen gerechnet werden, sondern in die heterogene
dritte Kategorie fallen. In die Nachbarschaft von Tier- und Schiffsnamen geriickt, finden
sie sich damit eher am Rande der Onomastik wieder. Ungeklirt bleibt also die Frage, wie

Propria
Anthroponymika Toponymika Varia
PN ON %\
VN BN FN SN FIN TN SchiffsN HausN

Abb. 1: Klassifikation von Eigennamen nach Debus

Gasthiuser und ihre Namen auf pragmatischer Ebene zu betrachten sind: Steht der lokale
Bezug im Vordergrund oder hat man es mit Referenten zu tun, deren ortliche Gebun-
denheit zugunsten wichtigerer Charakteristika vernachlissigt werden kann? Zwar ist eine
eindeutige Beantwortung im Rahmen der folgenden Betrachtungen nicht vorgesehen und

10 BAUER (1998) S. 57.

11 DEBUS (1980) S. 188. PN: Personennamen, ON: Ortsnamen, VN: Vornamen, BN: Beinamen, FN:
Familiennamen, SN: Stadtnamen, FIN: Flurnamen, TN: Tiernamen, SchiffsN: Schiffsnamen, HausN:
Hausnamen.
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wohl auch kaum zufriedenstellend moéglich, doch ist an dem beschriebenen Dilemma der
,Sonderstatus‘ des Gasthausnamens als lokal gebundenem und dennoch nicht auf die
Bezeichnung einer Lokalitit beschrinktem Sprachzeichen ablesbar.

Diese Ambivalenz offenbart auch der Blick auf die Geschichte der Gasthausnamen,
die als ,die erblichen Nachkommen der einstigen Hausnamen*'? betrachtet werden
konnen. Auf der Suche nach ihren Wurzeln ist der Blick auf den Beginn des 13. Jahr-
hunderts zu richten. Nicht zufillig handelt es sich dabei um eine Phase, die gemeinhin
als ,Bliitezeit der mittelalterlichen deutschen Stadt'!®> gilt und sich nicht nur durch
zahlreiche Neugriindungen, sondern auch das schnelle Wachstum bereits bestehender
Orte auszeichnet. Erst mit der ,,Verdichtung innerhalb der Mauern, wo die Hauser
entlang den StraBen zu geschlossenen Fronten zusammenriickten*'*, ergab sich nach und
nach eine Situation, die das Auftreten von Hausnamen zum Zweck der Unterscheidung
erforderlich machte.

Zentrale Bedeutung hatte dabei die Rheinschiene, wo bereits um 1200 die ersten
Hausnamen nachweisbar sind. Nachdem in K6In schon ab 1150 vereinzelt Beispiele
auftraten, setzte die Benennung von Hiusern 50 bis 80 Jahre spater auch in den Stidten
Mainz, Wiirzburg, StraBburg, Worms, Speyer und Basel ein. Der westdeutsche Raum
— insbesondere der Rhein — gilt daher als Ursprung und Zentrum der gesamten Ent-
wicklung, innerhalb derer er Vorbildfunktion fiir die iibrigen Regionen im deutsch-
sprachigen Gebiet einnahm."

Die Méglichkeit zur exakten Kennzeichnung und Identifizierung von Gebduden sowie
anliegenden Grundstiicken war fiir das mittelalterliche Rechts- und Geschiftsleben von
grofier Bedeutung. Erlasse regelten schon friih, dass die Umbenennung von Hiusern
verboten war.'® Im Gegensatz zur kennzeichnenden Funktion kann laut Grohne der
Aspekt der Werbung als sekundér betrachtet werden. Nur bestimmte Typen von
Hausnamen — wie etwa die auf ein Handwerk hinweisenden - sollten auch die
Aufmerksamkeit der Kundschaft auf das im Gebéude zu findende Angebot lenken. Selbst
in diesen Fillen blieben aber Reklame und Gewerbe eher nebensichlich, ,.da der
personliche Wettbewerb durch die genossenschaftlichen Ideen der alles beherrschenden
Ziinfte beschrinkt wurde*".

Nur von zweitrangiger Bedeutung war auch die Moglichkeit der Orientierung an den
Hausnamen und zugehorigen Aushingeschildern. Grohne hebt hervor, dass die wenigs-

12 GROHNE (1912) S. 176 Due relativ alte, doch auch in jungerer Literatur immer wieder zitierte
Monographie von Emnst Grohne aus dem Jahr 1912 stellt die mit Abstand ausfiihrlichste Publikation zur
Entwicklung der Haus- und Gasthausnamen dar. Unter dem Tatel ,,Die Hausnamen und Hauszeichen, ihre
Geschichte, Verbreitung und Einwirkung auf die Bildung der Familien- und Gassennamen* setzt sich der
Verfasser mit 5.000 Belegen aus dem gesamten deutschsprachigen Gebiet auseinander.

13 P1TZ (1995) Sp. 2176.

14 PITZ (1995) Sp. 2176.

15 Vgl GROHNE (1912) S. 88-89; 110-112.
16 Vgl. GROHNE (1912) S. 169.

17 GROHNE (1912) S. 19.
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ten Biirger auf diese Hilfe angewiesen waren, ein Postwesen wie in der Neuzeit noch
nicht existierte und fiir die beschriinkte Zahl Reisender ein solcher Aufwand nicht
betrieben worden wire.'® Ohnehin konnten die Hausnamen, da nicht in einer logischen
Beziehung zueinander stehend, kein so exaktes und iiberschaubares System wie die
spiter eingefithrten Hausnummern bilden. In Frankreich war der Wechsel von Namen
und entsprechenden Schildern zu Ziffern schon frither als im deutschsprachigen Raum
vollzogen worden. Nach diesem Vorbild ging man ab etwa 1760 (erstmals in Frankfurt
am Main) auch hier zur Hausnummerierung iiber.'” So verloren die Hausnamen bereits
vor 250 Jahren ihre bisherige Hauptfunktion. Die Benennungstradition besteht im
20. Jahrhundert nur bei wenigen privaten Einrichtungen wie Gaststitten und Apotheken
fort.

Der weitgehende Untergang der einen und der Erhalt der anderen Gruppe von
Namen kann als Indiz dafiir gelten, dass ein Unterschied zwischen beiden besteht.
Aufgrund des etablierten Systems aus Hausnummern und Straennamen ist offenkundig,
dass Haus- und Gasthausnamen heute keine Bedeutung mehr fiir die im Mittelalter noch
entscheidende Identifizierung und Kennzeichnung von Gebiuden und deren Bewohnern
haben. Nicht von anderer Seite iibernommen worden ist dagegen die Aufgabe, Auf-
merksamkeit zu erzeugen und eine Gaststitte aus der Masse ihrer Konkurrenz hervor-
zuheben. Da die verschiedenen Betriebe miteinander im Wettbewerb stehen, dienen ihre
Namen vermutlich auch der Profilierung. Angenommen werden darf daher, dass sie
dhnliche Funktionen wie Marken- und Produktnamen erfiillen.

Namen von Gasthdusern, das haben die bisherigen Betrachtungen gezeigt, stellen
eine heterogene Gruppe im Grenzbereich zwischen Toponymen und Ergonymen dar.
Eine erste Anniherung an den Gegenstand, wie sie hier unternommen wurde, muss daher
von verschiedenen Seiten aus erfolgen. Basierend auf den dargestellten Voriiberlegungen
wurden zwei grundsitzliche Fragen gestellt: 1. Welche Gemeinsamkeiten und Besonder-
heiten bestehen im Hinblick auf die funktionale Ausgestaltung im Vergleich mit Pro-
duktnamen, die in einem dhnlichen 6konomischen Kontext auftreten, aber weder an eine
Ortlichkeit gebunden sind noch einen individuellen Referenten bezeichnen? 2. Bestehen
regionale Unterschiede in der Namengebung, die auf die rdumliche Verankerung der
Gaststiitten zuriickzufithren sind?

3. Vorgehensweise: Datenerhebung und Namenmaterial

Um die aufgeworfenen Fragen zu beantworten, wurde im Herbst 2003 ein Korpus von
418 Namen zusammengestellt. Etwa zwei Drittel davon stammen aus Miinster, ein
Drittel aus Passau. Diese Verteilung erklért sich durch die unterschiedliche Grofle der
beiden Stidte, denn in beiden Fillen wurden Totalerhebungen vorgenommen: Mit
Ausnahme von Hotels, Schnellrestaurants und Gaststiitten mit dezidiert internationaler

18 Vgl. GROHNE (1912) S. 165-166.
19 Vgl. GROHNE (1912) S. 171; vgl. auch SCHMID (1934) S. 6; BACH (1953/54) § 545.
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bzw. ausldndischer Kiiche haben alle im Stadtgebiet liegenden Betriebe Eingang in das
Korpus gefunden.

Als umfangreiche und leicht zugdngliche Quellen wurden die Gelben Seiten und die
Amtlichen Telefonbiicher ausgewertet. Ergénzt werden konnte das Material durch
Restaurant- und Hotelfiihrer.”® Um die Frage nach einer eventuell bestehenden Relation
zwischen dem Referenten (also der Gaststétte) und dem sprachlichen Zeichen (also dem
Namen) beantworten zu konnen, waren fiir einen Teil des Datenmaterials ergidnzende
Informationen notwendig. Als Beispiel fiir einen solchen Fall sei hier der Name
s'Fiinferl genannt. Die Gaststitte liegt an einem Steg iiber die Donau; das Gebédude
selbst diente als Zollhaus. Den Bau der schmalen Briicke hatten die Biirger Passaus zu
Beginn des 20. Jahrhunderts selbst finanziert und die Passage des Stegs musste daher mit
einem ,Fiinfer* bezahlt werden. Aufschluss iiber solche und dhnliche Gegebenheiten
konnten oft Stadtpline, Festschriften, Zeitungsartikel und dhnliche Quellen geben.”
Vielfach wurde auch Kontakt zum Wirt bzw. Eigentiimer aufgenommen, um auf diesem
Wege Hintergriinde der Namengebung in Erfahrung zu bringen.

4. Sprachanalyse: Ergebnisse
4.1. Zur funktionalen Konzeption von Gasthausnamen

Da theoretische Vorarbeiten zu Gasthausnamen nicht oder kaum vorliegen, bietet sich
im Hinblick auf thre Analyse die Orientierung an den Begrifflichkeiten und den
Leitfragen der ausgereiften Forschung iiber Produktnamen an. Letztere haben ,,zusitzlich
zu ihrer Bezeichnungsfunktion, die sie mit anderen Namen teilen, die besondere
pragmatische Aufgabe, fiir ihre Referenten zu werben‘®. Eine Spezifizierung dieser
allgemeinen Aussage durch die genauere Bestimmung von Teilfunktionen ist allerdings
problematisch, sobald sie iiber den Grundkonsens allgemeiner Werbewirksamkeit oder
Persuasion hinausgeht. Produktnamen sollen differenzieren und kennzeichnen, ein Image
erzeugen, unverwechselbar und auffillig sein, sich durch Wohlklang und Einpragsamkeit
auszeichnen.”

KoB und Platen prisentieren in ihren Arbeiten systematische Aufstellungen
funktionaler Konstanten, mit deren Hilfe sie das von ihnen untersuchte Sprachmaterial

20  Fiir Munster wurde die im Sommer 2003 erschienene 19. Ausgabe der umfassenden Broschiire ,,miinster
geht aus® genutzt. Die Gaststitten der Stadt Passau fanden sich partiell in der 10. Auflage des
,,GastroGuide* (Sommer 2003) sowie der 2. Auflage ,, Ausgehen und Ubernachten in Passau* (Herbst
2003).

21  Werbeanzeigen und Internetadressen konnten in groBem Umfang den in FuBnote 19 genannten Gastro-
nomiefuhrern entnommen werden. Eine leicht zugéngliche und sehr ubersichtliche Quelle stellte auch die
Zeitungsausschnittssammlung des Stadtarchivs Munster dar.

22 RONNEBERGER-SIBOLD (1998a) S. 213.
23 Vgl. etwa ROMER (1980) S. 54-58; RONNEBERGER-SIBOLD (1998a) S. 213.
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beschreiben.?* Nur drei davon — niamlich die Aspekte Information, Expressivitdt und
Originalitiit — werden im Folgenden auf Gasthausnamen bezogen und niher betrachtet.
Der idealtypische Charakter einer solchen Systematik darf dabei nicht iibersehen
werden: Sprachzeichen sind selbstverstindlich dazu geeignet, mehrere der genannten
Funktionen zu erfiillen. Ein auffilliger Name kann durchaus positiv konnotiert sein und
gleichzeitig iiber seinen Referenten informieren.

Auf der anderen Seite ist es ebenso schwierig zu fordemn, €in ,,, guter* Name [miisse]
diese Funktionen gleichzeitig erfilllen“®. Wie und ob die Wirkung von Propria konzi-
piert ist, kann nur der Namengeber mit Sicherheit sagen, wie er tatsidchlich wirkt,
dagegen nur der einzelne Rezipient. Problematisch ist dabei die Annahme, ,fast alle*
wiirden auf einen Produkt- oder Gasthausnamen ,,in der gleichen, von den Schopfern
intendierten Weise“? reagieren. Dennoch kann eine pragmatische Analyse den Anspruch
der Wissenschaftlichkeit wahren und zu aussagekriftigen Ergebnissen fiihren. Beobach-
tungen etwa uber die Verwendung von dialektalen Elementen, Wortspielen oder
bestimmten Motiven lassen Riickschliisse auf die funktionale Konzeption von Namen
zu, obwohl Aussagen iiber ihre Wirkungen , letztlich rezipientenabhéngig und damit nur
begrenzt objektivierbar*”’ sind. Der nicht zu unterschitzende Vorteil einer pragma-
tischen Orientierung besteht aber in der konkreten Ausrichtung von Fragestellungen, so
dass eine Analyse die Ebene reiner Deskription verlisst.

4.1.1. Information: Beziige zur auflersprachlichen Wirklichkeit

Im Hinblick auf die Funktion der Informationsvermittlung ist der Frage nachzugehen,
in welcher Beziehung ein Name gegebenenfalls zu seinem auBersprachlichen Re-
ferenten, der bezeichneten Gaststitte, steht. Dieser Aspekt ist eng mit der kontrovers
gefiihrten Diskussion umdie , Bedeutungslosigkeit bzw. den ,Bedeutungsreichtum* von
Propria verkniipft. Als Grundlage fiir die weiteren Ausfithrungen dient hier ein Modell
Wolfgang Fleischers, das wesentliche Argumente veranschaulicht. In seinem Aufsatz
,Zum Verhiltnis von Name und Appellativum im Deutschen* beleuchtet Fleischer die
semantischen Unterschiede zwischen den beiden Kategorien, indem er von einem
»Spannungsverhiltnis zwischen zwei Polen“®® ausgeht: Nur an den beiden Extrem-
punkten einer Skala sind demnach Proprium und Appellativum in Reinform vorhanden,
wiahrend ein breites Spektrum von Sprachzeichen mehr oder weniger nah an einem der
beiden Pole liegt. Zwei Begriffe, namlich ,Konvention® und ,Motivation®, dienen
Fleischer zur Verdeutlichung des grundsétzlichen Gegensatzes: Motiviert ist ein Appel-
lativ insofern, als im sprachlichen System bereits eine bestimmte allgemeine Bedeutung
fiir dieses Wort existiert, die bei jeder Verwendung abgerufen wird. Ein idealer Eigen-

24 Vgl. PLATEN (1997); KoB (1990/1996).
25 KoB (1996) S. 1645.

26 RONNEBERGER-SIBOLD (1998b) S. 226.
27  PLATEN (1997) S. 69-70.

28 FLEISCHER (1992) [1964] S. 4.
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name kann dagegen aus dem gleichen Lautkomplex bestehen, ohne dass die festgelegte
Bedeutung von Relevanz fiir den bezeichneten Gegenstand sein muss. Propria werden
somit als ,unmotivierte‘ und einzig durch Konvention funktionierende Sprachzeichen
verstanden.”

Beispiele lassen sich in Analogie zu denen Fleischers in allen Bereichen der
Onomastik finden, selbstverstindlich auch unter den im Rahmen dieser Arbeit zusam-
mengetragenen Gasthausnamen. So ist die Verwendung des Wortes ,Krokodil‘ als Gat-
tungsbezeichnung durch die vorbestimmte Bedeutung ‘in (sub)tropischen Gewdssern
lebendes Reptil’ motiviert. Anders stellt sich die Situation dar, wenn mit Krokodil eine
bestimmte Gaststitte bezeichnet wird. Niemand wiirde wie selbstverstindlich aufgrund
des Namens erwarten, ein Tier anzutreffen — nicht einmal im iibertragenen Sinne kann
man sicher davon ausgehen, dass hier die Inneneinrichtung an den Amazonas erinnert
oder die Stithle mit Krokodilsleder iiberzogen sind.

Mit dem beschriebenen Spannungsverhaltnis zwischen Konvention und Motivation
geht auch der von Fleischer postulierte grundsitzliche Funktionsunterschied zwischen
Propria und Appellativa einher: ,,/Zweck des Namens ist Identifikation, nicht Charak-
terisierung. Namen liefern nur den ,Schliissel‘ zu einer Information, nicht wie die
Appellativa unmittelbar eine Information.*® Auf der einen Seite des Modells befinden
sich also Sprachzeichen, deren (lexikalische) Bedeutung sich erst durch den Besitz des
,richtigen Schliissels‘ ergibt. Ihr Bedeutungsumfang ist geringer als der von Appellativa,
weil sie sich nur auf einen einzigen Referenten beziehen; gleichzeitig erhéht sich aber
ihr Bedeutungsinhalt, indem die semantischen Merkmale dieses Referenten vollstéindig
erfasst werden.”' In Abbildung 2 wird das von Fleischer beschriebene Spannungs-
verhiltnis zwischen den beiden Polen visualisiert.

< [
| -

Appellativa Propria
<« Motivation Konvention »
<« Charakterisierung Identifikation »

<« grofler Bedeutungsumfang  geringer Bedeutungsumfang »
geringer Bedeutungsinhalt grofer Bedeutungsinhalt

Abb. 2: Spannungsverhiltnis zwischen Appellativa und Propria

29 Vgl. FLEISCHER (1992) [1964] S. 4-5.
30 FLEISCHER (1992) [1964] S. 6.
31 Vgl. FLEISCHER (1992) [1964] S. 6-7.
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Die entscheidende Aussage ist nun, dass Propria nicht unbedingt dem Modell auf der
rechten Seite der Skala entsprechen miissen:

Nicht alle Namen erreichen den gleichen Grad ,reiner Identifikation. Je
weniger beschreibende Charakterisierung ein Name enthalt, je weniger er
motiviert ist, desto stdrker tritt in ihm das Element der ,,reinen” identifizierenden

Benennung hervor, um so mehr ist er konventionell bestimmter ,Name*.>

Zwischen den beiden Polen liegt also ein von den Sprachzeichen ausgeschipftes
Kontinuum. Die Analyse der Gasthausnamen zeigt, was Fleischer in allgemein giiltiger
Form fiir Propria formuliert hat: Ein inhaltlicher Zusammenhang kann sehr eng sein und
eine Information klar zu Tage treten lassen. Andere Namen geben dagegen nur versteckt
einen Hinweis auf Charakteristika der Betriebe und sind ohne zusitzliche Kenntnisse
nicht zu deuten. Im Korpus treten mehrfach Namen auf, die iiber Assoziationsketten
erschlossen werden miissen. Sie bergen zum Beispiel eine Information iiber die Lage der
entsprechenden Gaststitte, indem sie sich auf ein in der Nihe befindliches Gebdude wie
den Bahnhof beziehen. In dessen Umgebung liegt in Miinster etwa das Gleis 22. Die
Erkundigung nach den Urspriingen der Benennung ergab, dass zum Zeitpunkt der
Eroffnung in Miinster genau 21 Gleise am Hauptbahnhof existierten und man sozusagen
mit sprachlichen Mitteln ein weiteres hinzufiigte. Der Name hora est erschlieBt sich
ebenfalls nicht unmittelbar. Erst die Ubersetzung (lat. ,.es ist Zeit*) und Assoziationen
(Bahnhofsuhr, Verspitung u. A.) lassen einen vagen Zusammenhang mit der Lage der
Gaststitte erkennen. Einen direkteren Hinweis gibt im Gegensatz dazu der Name der
Gaststiitte Bahnhof Neustift in Passau.

Im Korpus sind zahlreiche weitere Beispiele enthalten, die auf dhnlich kreative
Weise wie die beiden bereits genannten Namen gestaltet sind und iiber Assozi-
ationsketten erschlossen werden miissen. Aufféllig ist, dass mehrmals fremd- und
fachsprachliche Elemente zu ihrem spielerischen Charakter beitragen. Zur Entschliis-
selung ist so ein weiterer Schritt notwendig. Genannt seien nur das Café arte in einem
Museumskomplex, die Gaststitte Einspruch neben einem Gericht und das im gleichen
Gebiude wie ein Theater untergebrachte Café fundus. Diesen Namen ist gemeinsam,
dass sie das jeweilige Merkmal in ihrer Umgebung nicht explizit nennen, sondern nur
einen eng mit diesem verbundenen Begriff wihlen: An einem Bahnhof gibt es Gleise,
in einem Museum wird Kunst ausgestellt, jedes Theater besitzt einen Fundus fiir
Requisiten und Kostiime. '

Eine Moglichkeit, die Adresse einer Gaststitte exakt zu kommunizieren, besteht in
der vollstindigen oder partiellen Ubernahme von StraBenname oder Hausnummer:
Frauenstr. 24. Teilweise wird auch allein die Nummer verwendet und mit anderen
Elementen verbunden. So liegt die Gaststiitte Zeche 14 in der Lowengrube 14 und die
Grofe Freiheit 26 im Hafenweg 26. Die Adresse klingt ebenfalls an, wenn der
StraBenname nur in Teilen — ohne das jeweilige Grundwort — iibernommen und ein neues

32 FLEISCHER (1992) [1964] S. 7.
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Kompositum gebildet wird: Das Stern Eck liegt in der SternstraBe, das Eichhorneck an
der Eichhornstrafle. Haufig existiert auch ein Bezug zum Stadtviertel, in dem eine Gast-
stdtte angesiedelt ist. Auf der Sentruper Hohe findet sich zum Beispiel das Café Sentrup,
in Mauritz das Mauritz Eck und in Patriching der Patrichinger Hof. Namen wie Westside
und Nordstern weisen darauf hin, in welcher Himmelsrichtung die entsprechende
Gaststiitte vom Ortskern aus gesehen niedergelassen ist.

SchlieBlich wird auch die Lage in bestimmten Flurabschnitten, an Gewissern oder
in der Nihe landschaftlicher Besonderheiten aufgegriffen. Heidekrug in den Riesel-
feldern, Brauhaus am Kanal und Zur Fels’n sind Beispiele fiir derartige Namen. Auch
das Luf und die bereits erwihnte Gaststitte Grofe Freiheit 26 zihlen zu dieser Gruppe,
obwohl hier Beziige zur Umwelt erneut nur indirekt bestehen. Mit Luv wird in der
Seemannssprache die dem Wind zugekehrte Seite eines Schiffes bezeichnet. Uber
Assoziationen wie Wind, Wasser und Schifffahrt ergibt sich ein Zusammenhang mit der
Lage direkt am Hafenbecken in Miinster. Dort befindet sich auch die Gaststitte Grofe
Freiheit 26, deren Name an die beriihmte StraBe in Hamburg erinnert. Uber diese
Anspielung auf die norddeutsche Hansestadt wird also auch hier ein vager Bezug zur
Hafenlage erreicht.

Insgesamt sind vier Moglichkeiten der Informationsvermittlung erkennbar: Neben der
Lage werden das Gebiude (Das Blaue Haus), der Wirt bzw. Eigentiimer (Butt’s Bistro)
und das Angebot bzw. Konzept (black bean: groBe Auswahl an Kaffeesorten)
thematisiert.

4.1.2. Expressivitit: Proprialer Nebensinn

Eine wichtige Rolle spielt in der theoretischen Diskussion der (etwa von Debus
verwendete) Begriff des ,Konnotats*: In Abgrenzung zur lexikalischen Bedeutung, dem
,Denotat®, sind damit der Gefiihlswert und der Stimmungsgehalt bzw. der Nebensinn
eines Propriums gemeint.*> Auch der Terminus ,Bedeutsamkeit® wird verwendet, um
»die Summe der mit einem Namen verbundenen positiven, neutralen oder negativen
Assoziationen, Vorstellungen und Gefiihle** zu bezeichnen. Den gleichen Sachverhalt
umschreibt Kalverkdmper mit einem dritten, von ihm geprégten Ausdruck: Als ,propriale
Présuppositionen® definiert er zusitzlich im Namen enthaltene Informationen, die aber
,-nicht unmittelbar zum semantischen Inhalt zu rechnen und nicht unwesentlich von
auBersprachlichen Faktoren abhingig**® sind.

Unter dem Schlagwort der Expressivitiit wird nun bei Platen und KoB8 untersucht, mit
welchen sprachlichen Mitteln beim Leser bzw. Horer eines Namens , diffuse positive
Empfindungen'*® geweckt werden. Obwohl sich die Assoziationen von Namengebern
und einzelnen Rezipienten wie bereits dargestellt nicht entsprechen miissen, ist laut

33 Vgl. z. B. DEBUS (1997) [1985] S. 647-648.
34 SONDEREGGER (1987) S. 16.

35 KALVERKAMPER (1978) S. 89.

36 PLATEN (1997) S. 53.
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Platen die expressive Komponente ,,in hohem Mafle berechenbar und damit auch jenseits
rein subjektiver Spekulation beschreibbar*®’. Kultureller Gemeinbesitz, Alltagskon-
ventionen und kollektives Wissen sorgen dafiir, dass bestimmte lautliche, formale und
inhaltliche Merkmale innerhalb einer Gesellschaft zu dhnlichen Gefiihlswerten fiihren.
Nur zwei Aspekte sind hier aus der Vielzahl moglicher Untersuchungspunkte ausgewéhlt
worden, um fiir Gasthausnamen charakteristische Strukturen zu verdeutlichen.

Im Zusammenhang mit den {iberregional verbreiteten Produktnamen ist der Einfluss
von Dialekten bisher nicht untersucht worden. Diese Tatsache hat einen einfachen
Grund: In den Printmedien und auch in der gedruckten Werbung spielen mundartliche
Elemente kaum eine Rolle, was vor allem mit ihrer prinzipiell miindlichen Ausrichtung
bzw. der ungeregelten Verschriftlichung erklirt wird.*®® Aber selbst in Rundfunk und
Fernsehen, wo die gesprochene Sprache dominiert, treten meist nur gemiBigte,
abgeschwiichte Dialektformen auf. Stra3ner, der sich als einer von wenigen Autoren
ausfiihrlicher mit dialektalem Sprachgebrauch in den Massenmedien auseinander setzt,
konstatiert, dass ,,lokal bzw. regional identifizierbare Mundart in der Werbung kaum zu
finden*” ist. Erkldrbar ist diese Situation mit einem Anspruch, der an Spots und
Anzeigen gleichermaBen gestellt wird: ,,Allgemeine Bedingung fiir Dialektwerbung
scheint [.] eine gute Verstindlichkeit zu sein, und zwar auch fiir Horer [bzw. Leser;
LW.], die nicht mit dem Dialekt aufgewachsen sind.“*’ Diese Uberlegung liegt wohl
auch der Entscheidung zu Grunde, den Namen Niepaote quasi zu ,iibersetzen‘: Wie in
Abbildung 3 zu erkennen ist, findet sich an der Hauswand weithin sichtbar als Untertitel
des eigentlichen Schriftzuges die hochdeutsche Variante Neutor.

Abb. 3: Niepaote in Miinster

37 PLATEN (1997) S. 62.

38 Vgl. JANICH (2001) S. 169; STRASNER (1983) S. 1521.
39 STRABNER (1983) S. 1521.

40 JANICH (2001) S. 171.
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Bei der Benennung von Gasthdusern ist die Verwendung mundartlicher Elemente
allerdings keine Ausnahme: Insgesamt enthilt das Korpus 38 Namen mit dialektaler
Firbung, was einem Anteil von etwa neun Prozent entspricht.*' Zwei Aspekte konnen
zur Erklirung herangezogen werden: Zum einen miissen Propria nicht unbedingt
,verstanden‘ werden, um ihre primire Funktion der Identifizierung und Abgrenzung
erfiillen zu konnen. Zum anderen hat man beobachtet, dass die seltene Dialektwerbung
vor allem von regional aktiven Unternehmen genutzt wird. StraBner betrachtet es als
Htypisch, dass ein Wirt seine Giste in der Volkssprache anzulocken versucht“*?, und er
betont im Hinblick auf die Expressivitit medial verwendeten Dialekts dessen Eignung,
tendenziell eine ,, Atmosphire von Familiaritit, Vertrautheit und sozialer Nihe zu
schaffen*“*®*. Unter anderem mit Bezug auf entsprechende Gasthausnamen resiimiert
Zehetner, ,,dass man sich die Werbewirksamkeit von Assoziationen mit der ,guten alten
Zeit* und dem nostalgiegefirbten Begriff ,Heimat‘ zunutze macht**.

Bei der Betrachtung von Abbildung 3 fillt in diesem Zusammenhang die Ver-
wendung unterschiedlicher Schriftarten auf: Wihrend Niepaote in Fraktur (auch
,gebrochene* oder ,deutsche‘ Schrift) erscheint, wurde fiir Neutor eine moderne runde
Form (Antiqua) gewihlt.” Die mit den verschiedenen Typen verbundenen Empfin-
dungen sind bereits mehrfach untersucht und mit Attributen wie zum Beispiel ,niichtern®,
,modern‘ oder ,literarisch® belegt worden. Im Fall der hier fokussierten Gasthausnamen
unterstiitzt die Fraktur vermutlich den Eindruck von Besténdigkeit und Tradition, denn
,[hleute sind die gebrochenen Schriften beinahe Vergangenheit“*.

In diesem Zusammenhang ist eine weitere Beobachtung von Interesse: Die Hilfte der
dialektal gefirbten Namen enthélt zugleich eine Verkleinerungsform. Im Korpus sind ins-
gesamt 29 Diminutive zu finden, von denen 19 in Kombination mit mundartlichen
Elementen auftreten. Als Beispiele konnen die Namen In’t Kiiorwken, Kruse Baimken und
s Fiinferl genannt werden. Haufig zeigt sich die dialektale Firbung auch allein an den fiir
die jeweilige Mundart typischen Diminutivsuffixen wie im Fall von Létldmpker und
Fuchsbaustiiberl.

Die Wortbildungsbedeutung der Diminutiva ist nicht nur ,Verkleinerung®,
sondern die Derivate (und zwar nicht nur Personenbezeichnungen und sonstige
Konkreta, sondern auch Abstrakta) erhalten in Verbindung damit eine emo-
tionale Konnotation [...].*’

41 Eine Beschreibung wesentlicher Merkmale erfolgt unter 4.2. ebenso wie die vergleichende Gegen-
iiberstellung der Namen aus Passau und Miinster.

42 STRABNER (1986) S. 314.
43 STRABNER (1986) S. 312; vgl. auch JANICH (2001) S. 171.
44 ZEHETNER (1997) S. 15.

45 Zur Terminologie vgl. LUIDL (1989) S. 34-36. Beim Schriftzug Niepaote handelt es sich nicht um einen
Einzelfall —die im Korpus enthaltenen Namen mit dialektaler Farbung sind groBtenteils dhnlich gestaltet.

46 LUIDL (1989) S. 35.
47 FLEISCHER - BARZ (1995) S. 181.
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Das gemeinsame Auftreten von dialektalen Elementen und Diminutiva legt den Schluss
nahe, hier ein dhnlich expressives Moment zu vermuten. Zwar wird keine ,,konkrete
Zielvorstellung [...] evoziert®, die sich exakt in Worte fassen lieBe, doch kénnen
Diminuierungen in vielen Fillen als ,,Ausdruck einer Einstellung, personlichen
Beziehung oder Einschitzung als ,bekannt‘, ,vertraut“““® gelten. Demnach umschlésse
die Bedeutsamkeit dieser zahlreich vorkommenden Gasthausnamen positive Eigen-
schaften wie zum Beispiel Gemiitlichkeit, Vertrautheit und personliche Atmosphire.
Welcher Nebensinn im Einzelfall erzeugt wird, ist allerdings von vielen Faktoren
abhéingig, etwa der Dialektkompetenz des Individuums und der diffusen Kategorie
,Sprachbewertung ‘.

Appellativa, die Wertvolles oder gesellschaftlich Geschitztes bezeichnen und in der
Produktnamenforschung als Hochwert- oder Prestigeworter behandelt werden, spielen im
Korpus ebenfalls eine Rolle. Typische Ubernahmen dieser Art beschriinken sich aber auf
wenige Motive wie etwa den Stern (Jupiter, Nordstern, Stern Eck).”' ,,Auffallend hiufig
werden Namen verwendet, die um das Konigliche kreisen**?, heiBt es bei Romer iiber die
Produktnamen. Beispiele finden sich mit Krone, Domcafé Torten-Kénig und Zum Konig
auch unter den hier gesammelten Namen von Gaststiitten. Anzumerken ist, dass Konig,
Krone und Stern zu den Symbolen gerechnet werden, die schon frith Eingang in die
Hausnamengebung gefunden haben.>

Inwiefern ,,insbesondere historische Anleihen Prestige signalisieren‘** konnen, zeigt
der Doppelname Zum Wilden Mann — Kaiserin Sissi. Der ilteren ersten Komponente
wurde nach einem Besuch der sterreichischen Regentin in der Donaustadt ein auf ihre
Person hinweisender Zusatz beigefiigt.>* Auch Lucullus und Gambrinus sind historische
bzw. mythische Gestalten, die zudem in Beziehung zu Speisen und Getriinken stehen.
Der luxuridse Lebensstil des romischen Politikers und Feldherren Lucius Licinius
Lucullus ist als ,lukullisches Mahl‘ bzw. ,lukullischer Genuss* sprichwértlich geworden;
der legendire K6nig Gambrinus gilt dagegen als Erfinder der Braukunst.*

Bei einer anderen im Korpus auffallenden Gruppierung von Namen handelt es sich
dagegen nicht um klassische Prestigeworter. Adjektive und Abstrakta wie Uferlos,
Extreme, und Limit dhneln sich in ihrem semantischen Gehalt, fungieren in gewisser

48 PLATEN (1997) S. 53.
49 DUDENREDAKTION (1998) S. 504.
50 Vgl. dazu ausfiihrlich NIEBAUM — MACHA (1999) S. 169-176.

51 Platen demonstriert, dass Lexeme wie ,Stern‘ bzw. ,Star* in der Produktnamengebung sogar suffix-
dhnlichen Charakter annehmen konnen (, Alustar’, ,Dog Star*). Vgl. PLATEN (1997) S. 65.

52 ROMER (1980) S. 100.

53 Vgl z. B. HOEBER (1934) S. 15-16.

54 PLATEN (1997) S. 66; vgl. auch Kos (2002) S. 179.
55 Nach miindlicher Auskunft des Wirts.

56 Vgl z. B. STAMMLER (1930/31) Sp. 286.
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Weise als Superlative®” und kénnen als solche positive Assoziationen wie zum Beispiel
,grenzenlos gut’ wachrufen. Wie unterschiedlich die Wahrnehmung von Namen aus-
fallen kann, zeigt sich an der Stellungnahme einer Wirtin: Sie gab an, Limit nur aus
Zeitdruck vom Vorpichter iibernommen zu haben und eigentlich als negativ zu
empfinden.

4.1.3. Originalitit: Kreative Namengebung

Die Aufmerksamkeit von Konsumenten auf das jeweilige Angebot zu lenken stelit eine
der Kernaufgaben von Produktnamen und wohl auch von Gasthausnamen dar. Dabei ist
es vom Rezipienten abhingig, ob ein Name tatsichlich als originell empfunden wird und
Interesse hervorruft. Untersucht wurde daher nicht der Grad der Zielerreichung, sondern
welche sprachlichen Mittel dazu fithren, dass ein Name aus der Masse anderer
hervorsticht. In diesem Zusammenhang kreisen die Uberlegungen in der Forschungs-
literatur immer wieder um den Begriff des ,Sprachspiels*:

Von der Form her stellt es eine irgendwie geartete (= spielerische)
Abweichung von der sprachlichen Norm oder zumindest von den Erwar-
tungen der Kommunikationsteilnehmer dar, weshalb es beispielsweise
grundsitzlich geeignet ist, Aufmerksamkeit zu erregen. Zum anderen
erfolgt diese Abweichung absichtlich mit dem Ziel, eine komische, witzige
oder — wird ,,Sprachspiel“ weiter gefasst — allgemein persuasive Wirkung
zu erzeugen.”

Entscheidend ist dabei, dass die Abweichung keinen ,Fehler® als versehentlichen
VerstoB gegen Regeln bzw. Normen® darstellt. Vielmehr wird bewusst ,eine
kommunikative, funktionelle, semantische oder sonstwie geartete Zusatz-Bedeutung“(’o
angestrebt, die im Idealfall vom Rezipienten nachvollzogen werden kann: , Intendierte
Abweichungen haben im Gegensatz zu nichtintendierten Abweichungen einen
JMehrwert*.“" Durch den kreativen Gebrauch von Sprache wird also mit den
Erwartungen des Sprachbenutzers gespielt, 6ffnen sich verschiedene Ebenen der
Bedeutung. Im Folgenden sollen einige ausgeWéihlte Beispicle fiir Namen mit

57  Vgl. dazu den von Westphal verwendeten Begriff , Superlativwort* fiir Produktnamen wie ,Ohnegleichen*
und ,Exquisa‘. WESTPHAL (1987) S. 24.

58 JANICH (2001) S. 146-147.

59 Die Begriffe ,Norm‘ und ,Regel* werden nicht einheitlich verwendet und verbindlich definiert. Zu
differenzieren ist generell zwischen der Vorschnft, deren Missachtung sanktionierbar ist, und der
Konvention als der ibhichen, gidngigen Sprachpraxis: Es handelt sich hierbei also um eine Unterscheidung
zwischen priskriptivem und deskriptivem Charakter. In mehreren Verdffentlichungen zum Thema
,Sprachspiel‘ ist die Tendenz zu einer offenen Definition erkennbar, die sich auf das in einer
Sprachgemeinschaft Ubliche, Gewohnte und daher Erwartete bezieht. Vgl. zur Terminologie etwa SAUER
(1998) S. 88-91; DITTGEN (1989) S. 13-16.

60 DITTGEN (1989) S. 18.
61 DITTGEN (1989) S. 19; vgl. auch JANICH (2001) S. 147.
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spielerisch-originellem Charakter zeigen, dass der Kreativitét bei der Benennung von
Gaststitten kaum Grenzen gesetzt sind.

Gleich zweimal wird im Korpus mit der lautlichen Ahnlichkeit von -bar- und -ba-
gespielt, die sich durch eine Schwichung des r nach Vokalen ergibt. Bei beiden
Beispielen handelt es sich um Wortspiele im engeren Sinne, bei denen ,,Verénderungen
am Wort oder Syntagma vorgenommen oder sprachliche Elemente in iiberraschender
oder normwidriger Weise kombiniert werden*®%. Im ersten Fall nutzt man die Tatsache
aus, dass ,BAfoG‘ (Bundesausbildungsforderungsgesetz) zu dem im Deutschen
eigentlich geringen Anteil phonemisch ausgesprochener Abkiirzungen gehért. Durch die
mediale Erginzung des Buchstabens ,R‘ sowie einen Eingriff in die GroB- und
Kleinschreibung entsteht der Name BARfig. Von Polenz macht darauf aufmerksam,
welch allgemeiner Beliebtheit sich in jiingerer Zeit der kreative Umgang mit
Abkiirzungen aller Art erfreut: Scherzhafte Neubildungen und Umdeutungen des ,,schon
bald im 6ffentlichen Leben so populir geworden{en]“®* Phinomens lassen sich in
unterschiedlichen Kontexten nachweisen. Ahnlich strukturiert ist der ebenfalls durch die
Einfligung des Konsonanten ,r* in das Wort ,Bazillus‘ entstandene Name Barzillus.
Auch hier ist die Verfremdung, die zu einer Mehrdeutigkeit fiihrt, nur im Schriftbild zu
erkennen. Weitere Belege sind zwar im Korpus nicht enthalten, doch st63t man in vielen
Orten auf dhnliche Formen. Genannt seien als prominente Beispiele das Café Scheinbar
in Koln, die Sonder-Bar in Berlin und die gleich in mehreren Stidten vertretene Bar
Celona.

Ein weiteres Wortspiel stelit der Name Wahn's Inn dar. Indem das deutsche Wort
,Wahnsinn* geschickt unterteilt und apostrophiert wird, ergibt sich ein véllig neuer Sinn:
Imitiert wird eine englische Nominalphrase mit Genitivattribut, wie sie im Korpus
mehrfach vorkommt (zum Beispiel Rick’s Café). Eine Nachfrage ergab zwar, dass
,Wahn* nicht der Familiennamen des Besitzers ist, doch besteht auf anderem Weg eine
Beziehung zu einem auBersprachlichen Sachverhalt: Die Passauer Gaststitte liegt direkt
am Fluss Inn.

Eine besondere Variante der Abweichung — in diesem Fall von Regeln der Ortho-
graphie - stellen Namen wie Kreutzchen im Martinihof dar. Die Gaststitte liegt in der
Nihe des Miinsteraner Kreuzviertels. Ein VerstoB gegen die Rechtschreibung wird
insofern suggeriert, als das Wort ,Kreuz* eigentlich nicht mit ¢z geschrieben wird. Der
spielerische Charakter des Namens kann dem Rezipienten allerdings nur bewusst
werden, wenn sowohl Ortskenntnis als auch das Wissen um die Erklirung der
Schreibung vorhanden sind: Die Eigentiimer der Gaststiitte heiBen ,Kreutz*.

Behandelt wurde bisher unter 4.1.2. das Bemiihen, Namen zur Aufwertung des
jeweiligen Referenten durch positiv konnotierte Hochwert- bzw. Prestigewérter zu
nutzen. Auf semantischer Ebene besteht aber auch durchaus die Méglichkeit, gegen
libliche Verfahren und damit gegen Erwartungen seitens der Rezipienten zu verstoen.

62 JANICH (2001) S. 149,
63 VONPOLENZ (1999) S. 366.
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Einige Namen im Korpus greifen Appellativa auf, die hier als , verkehrte® Prestigeworter
bezeichnet werden. Zu dieser Gruppe zihlen neben dem bereits erwihnten Wortspiel
Barzillus auch die Gaststitten Fegefeuer, Schinderhannes, Schwarzes Schaf und
ScharfrichterHaus. Auffillig sind ihre Namen insofern, als Krankheitserreger, AuBen-
seiter, Rauber, die Holle und der Henker eher das Gegenteil von gesellschaftlich
geschitzten, mit Prestige ausgestatteten Dingen bzw. Personen darstellen. Zu beriick-
sichtigen ist, dass diesen Namen ihre Schirfe durch den kreativen Sprachgebrauch und
ihre Mehrdeutigkeit genommen wird: Das ScharfrichterHaus befindet sich tatsdchlich
in einem historischen Gebéude, das lange Zeit als Geféingnis und Domizil des Passauer
Urteilsvollstreckers diente. Zudem wird in der Gaststiitte regelmiBig politisches Kabarett
aufgefiihrt, in dem — bildlich gesprochen — iiber gesellschaftliche Dinge gerichtet wird.
Im Fegefeuer dreht sich konzeptionell alles um das Mittelalter, an dem sich auch
Einrichtung und Angebot orientieren. Schwarzes Schaf erinnert, indem ein Farbattribut
mit einem Tiernamen verbunden wird, zunéchst an die typische Struktur traditioneller
Gasthausnamen. Das Schaf und das Lamm gehéren, wie aus der Studie Jehles
hervorgeht, zu den im Bodenseegebiet besonders hiufig auftretenden Symbolen
religiosen Ursprungs.* Als phraseologische Einheit besitzt ,Schwarzes Schaf‘ aber auch
die Bedeutung ,AuBenseiter*.®®

Neben diesen eher auf symbolische Weise negativen Namen gehen andere
unbeschwert auf tatsichliche Schwichen der jeweiligen Gaststitte ein: So thematisiert
Aquarium — freilich nur fiir Eingeweihte erkennbar — scherzhaft den Eindruck der Giste,
durch die groBe Glasfassade des Lokals von Passanten wie Fische in €inem Aquarium
beobachtet zu werden. Auch Tinneff — im Worterbuch der westmiinsterléindischen
Mundart st6Bt man auf den Eintrag , Tiinnef, Tinnef m. wertloses Zeug, Plunder;
Unsinn“% — gehort in diese Gruppe: Nach Auskunft des Wirts reichte bei der Eroffnung
der Gaststiitte das Budget nicht fiir eine neue Einrichtung, so dass man verschiedene alte
Mgbelstiicke miteinander kombinierte.

4.2. Zur Regionalitit von Gasthausnamen

Die vergleichende Untersuchung der Namen aus Passau und Miinster bestitigte die
Hypothese, dass regionale Unterschiede in der Namengebung bestehen. Einige sind
bereits auf der schmalen Basis von 400 Namen signifikant:

Auffillig ist zunéchst, dass bestimmte Motive und Symbole, die als typisch fiir friihe
Haus- und Gasthausnamen gelten, in Passau viel hidufiger als in Miinster auftreten. Not-
wendig sind zwei Anmerkungen zu diesem Befund: Zum einen existiert kein
verbindlicher Katalog traditioneller Gasthausnamen, denn schon im Mittelalter bildete

64 Vgl die Ubersichtskarte in JEHLE (1996) S. 1604.

65 Ahnlich ist der Name Der bunte Vogel aufgebaut. Zwar wird kein typisches Symbol aufgegnffen, doch
bedient man sich auch hier der Struktur Farbattribut + Tiername. Nach Auskunft des Wirtes versteht sich
die Gaststatte als Treffpunkt fiir Kunstier, womit die idiomatische Lesart in den Vordergrund riickt.

66 PIIRAINEN — ELLING (1992) S. 930.
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sich eine ungeheure Vielzahl von Motiven heraus.”” Zum anderen konnten viele der
Wirte, die zu den Wurzeln und dem Alter der entsprechenden Namen befragt wurden,
nur sehr grobe Angaben machen. Entscheidend ist daher nicht, ob es sich um iiberlieferte
oder in jiingerer Zeit entstandene Namen handelt. In der Literatur werden aber bestimmte
Motive, darunter etwa Zunftzeichen, Wappentiere und religiose Symbole, als urspriing-
lich weit verbreitete Namen nachgewiesen und gedeutet.*® Eine tendenzielle Aussage
tiber ihre Verwendung in Miinster und Passau ist daher moglich.

Auch in formaler Hinsicht zeichnet sich ein Unterschied ab: In Passau treten die
entsprechenden Symbole eher mit Pripositionen auf und werden von Farbattributen
erginzt: Goldenes Schiff, Weifser Hase, Weiffes Kreuz, Zum Blauen Bock, Zum Goldenen
Ochsen, Zum Griinen Baum, Zum Konig, Zum Wilden Mann, Zur goldenen Sonne. In
Miinster dagegen, wo die Namen Krone, Kruse Baimken, Schwarzes Schaf, Zum
Himmelreich und Zur Dicken Eiche begegnen, variiert die Form stirker. Nur die
Gaststidtte Zum Weiflen Lamm folgt mit ihrem Namen vollstindig dem klassischen
Muster. Diese Tendenz bestitigt sich, wenn man alle Namen in die Auswertung ein-
bezieht: Der Anteil von Pripositionalgefiigen ist in Passau mit 14,6 Prozent wesentlich
hoher als in Miinster, wo nur 6,2 Prozent der Namen mit Hilfe einer Priiposition gebildet
werden.®

Die umgekehrte Situation prisentiert sich hinsichtlich der Verwendung von Fami-
liennamen. In Miinster enthdlt immerhin jeder fiinfte Gasthausname einen solchen, in
absoluten Zahlen ausgedriickt entspricht dieser Wert 60 Einzelfiillen. In Passau sind es
dagegen nur neun Namen, was einen Anteil von etwa sieben Prozent ausmacht. Auffillig
ist, dass in Miinster einige Familiennamen in Verbindung mit den Adjektiven ,alt* oder
,historisch* auftreten, wodurch sich die Gaststitten offensichtlich als Traditionshiuser
zu erkennen geben: Altes Gasthaus Freitag, Altes Gasthaus Hagedorn, Altes Gasthaus
Homann, Altes Gasthaus Leve, Klute’s Historisches Brauhaus. In Passau fehlen
derartige Formen ginzlich. Bei den wenigen Beispielen handelt es sich zudem um
sprechende Namen mit symbolischem Charakter wie Domcafé Torten-Konig,
Silbereisen, Vogl und Zum Konig.

Ebenso wie sich andere Berufsgruppen und Ziinfte durch ein besonderes Symbol
auswiesen, zeigte bereits in der Antike ein griiner Kranz den Ausschank von Wein an.
Dieser Brauch setzte sich im Mittelalter fort, wobei auch héufig ein Lorbeerzweig oder

67  Vgl. GROHNE (1912) S. 4-85.

68 Vgl JEHLE (1986) S. 106-107; WABER (1971) S. 100-103; HOEBER (1934); SCHMID (1934) S. 11-19:
GROHNE (1912) S. 4-85.

69 Den Schluss zu ziehen, dass fiir die Hausbenennung in Miinster schon immer andere Prinzipien
vorherrschten, ist nicht gerechtfertigt. ,Die Herbergen und Gasthofe der Stadt Miinster* stehen in einer
Arbeit Eugen Miillers aus dem Jahr 1924 im Mittelpunkt des Interesses, wobei Architektur und
Besitzverhiltnisse fokussiert werden. Aus den Ausfiihrungen geht hervor, dass im Laufe der Jahrhunderte
die klassischen Symbole fast vollstindig aufgetreten sind. Religiose Motive wie etwa Engel, Taube und
Lilie finden sich bei Miiller ebenso wie die Tiere Adler, Lowe und Hirsch. Vgl. MULLER (1924)
S. 147-152.
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eine junge, bis auf die Krone entlaubte Tanne am Gebéude angebracht wurde.”” Heute
ist das Schenkzeichen als Teil von Gasthausschildern in Passau generell haufiger
anzutreffen, wo es unter anderem die traditionellen Symbole umgibt. In Miinster
dagegen findet sich der griine Kranz gerade im Zusammenhang mit Familiennamen.
Zwei typische Beispiele werden mit den Abbildungen 4 und 5 gegeniibergestellt.

Abb. 4: Altes Gasthaus Leve in Miinster ~ Abb. 5: Zum Wilden Mann in Passau

Wie bereits erwihnt ist zu beobachten, dass in Miinster wie in Passau mundartlich
geprigte Namen auftreten. Thr Anteil fillt in Passau mit knapp zwolf Prozent hoher als
in Miinster aus, wo etwa acht Prozent der Namen mundartliche Elemente enthalten.

In Passau dominieren dabei Merkmale auf den Ebenen Lautung und Wortbildung.
Besonders zahlreich finden sich Diminuierungen mit Hilfe des fiir das Bairisch-
Osterreichische typischen Suffixes -erl”', wobei allein die verschiedenen Varianten des
Wortes ,Stube(n)‘ einen erheblichen Anteil ausmachen: Christophorus-Stiiberl, Fuchs-
baustiiberl, Hofbrdustiiberl Zur Steffi, Lowenbrdau-Stiiberl, Park-Stiiberl. Dariiber hinaus
sind in Passau Synkope (Kuglwirt, Neustifter Stub’n, Passauer Stub’n, Zur Fels’n) und
Proklise (Wirth z’Hareth, s’Bingo, s’Fiinferl) mehrfach auftretende Kennzeichen.

In den iibrigen Fillen, in denen zum Teil der Wortschatz betroffen ist, handelt es sich
um scherzhaft-humorige Bildungen: So schaut ein Haferlgucker gern in die Tépfe, um
nach dem Essen zu sehen. Die Gaststitte Zum Schnauferlwirt (Schnauferl: kleines
Kraftfahrzeug mit schwachem Motor) liegt neben einem alteingesessenen Autohaus.”

70 Vgl. BENKER (1974) S. 161; JESKE (1998) S. 15.
71 Vgl. SCHIRMUNSKI (1962) S. 480.
72 Verwendet wurden die Worterbiicher von SCHMELLER (1985) [1872-1837] und ZEHETNER (1997).
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Die Beinamen Kuglwirt und Jodlerwirt’s Suppenkuchl spielen nach Auskunft der beiden
befragten Wirte auf deren Schwichen an; die rundliche Figur des einen und des anderen
Vorliebe fiir gesangliche Unterhaltung seiner Giste. Insgesamt entsteht der Eindruck,
dass hier Elemente der gesprochenen bairischen Alltagssprache ihren Weg in die
schriftlich fixierten Namen gefunden haben.

In Miinster ist der Wortschatz ungleich starker betroffen; so kann die Bedeutung von
Namen wie Diippe (Milchkanne), Inn Holsken (Holsken: Holzschuh), In’t Kiiérwken
(Kuof: Korb), Prohlken (Praol: Gespriach, Schwiitzchen), Priitt (Kaffeesatz), Tinneff
(wertloses Zeug, Plunder) oder Niepaote (Neutor) von Lesern ohne Dialektkompetenz
vermutlich nicht oder nicht vollstindig erfasst werden.” Mit Leeze (Fahrrad) und
Toddenhoek (Todden, Tiidtten: Wanderhindler des nordlichen Westfalens) stammen
zwei Namen sogar aus dem Bereich der regionalen Sondersprachen.” Kennt man die
Hintergriinde der Namengebung, fillt auch die historische bzw. kulturelle Verankerung
von Motiven wie Bullenkopp, Diippe und Holt'ne Schluse auf, die teils schon seit
Jahrzehnten bzw. Jahrhunderten existieren. Offensichtlich werden insbesondere tradi-
tionelle Gegenstinde wie zum Beispiel der Bierkrug und die Milchkanne bzw.
tatsachlich historische Gebdude wie die Schleuse am Kanal mit Mundart verbunden.
Festzuhalten ist, dass in Miinster die dialektalen Namen — zum Teil fiir den Besucher der
Gaststitte nicht ohne Weiteres ,verstandlich® — stérker als solche auffallen und sich von
der normalerweise hochdeutschen Sprache Miinsters abheben.

5. Schlussbetrachtung und Ausblick

Dass die Ergebnisse der Studie kaum iiberblicksartig zusammengefasst werden konnen,
bestitigt einmal mehr die Komplexitit, aber auch die Vielseitigkeit des Forschungsge-
genstandes. Gilt die Klasse der Propria generell als mehrschichtig und schillernd, so trifft
diese Beschreibung in erhohtem MaBe fiir die Gasthausnamen zu: Zwischen den Polen
sachlich-informativ, emotional-assoziativ und spielerisch-originell existiert ein weites
Spektrum unterschiedlicher Formen. Gezeigt werden konnte, dass eine Beschreibung aus
der Perspektive und mit den Begriffen der Produktnamenforschung dank der in diesem
Bereich entwickelten Systematik ergiebig ist. Gleichzeitig manifestiert sich aber auch
die lokale Gebundenheit der Gasthausnamengebung auf unterschiedliche Weise.

Generell gilt, dass viele Befunde anhand einer a) auf einem umfassenderen Korpus
basierenden und b) auf intensivere Befragung von Namengebern und Namenverwendern
ausgelegten Studie iiberpriift werden miissten. Eine Auswahl von Aspekten, die in vertie-
fenden Untersuchungen beriicksichtigt werden konnten, sei in einem abschlieBenden
Ausblick in Kiirze genannt:

73 Die Arbeit stiitzt sich auf die Worterbiicher PIIRAINEN — ELLING (1992); PETERS — DIATLOWA (2003);
KAHL (2003).

74 Bei ,Leeze‘ und ,T6dden‘ handelt es sich um Elemente der regionalen Sondersprachen Masematte und
Humpisch bzw. Bargunsch (Geheimsprache der Todden). Vgl. dazu OBERPENNING (1996) S. 13; SIEVERT
(1993) S. 65.
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1. Die Analyse hat gezeigt, dass fiir die Erfassung vieler Namen zusitzliche Infor-
mationen unerlasslich sind. Niheren Aufschluss iiber die Konzeption von Gasthausnamen
versprechen vertiefende Befragungen und Gespriache mit den Wirten. Primir ist von
Interesse, wie aus ihrer Perspektive die unter dem Stichwort der ,Expressivitiit’ behan-
delten Komponenten eines Namens eingeschitzt werden. Auch der Grad der
Professionalitdt im Prozess der Namengebung miisste weiter beleuchtet werden: Ist
iiberhaupt ein Bewusstsein fiir den ,Werbefaktor Name‘ vorhanden? Nach welchen
Kriterien und auf welchen Wegen wird die Entscheidung fiir die Beibehaltung eines alten
Namens oder die Neu-/Umbenennungen getroffen?

2. Reizvoll fiir eine speziellere Analyse ist die spielerisch-kreative Seite der Gasthaus-
namen. Wie hier in Ansitzen geschehen, miissten ihre Besonderheiten auf formaler und
inhaltlicher Ebene betrachtet werden. Der besondere Reiz der Gasthausnamen liegt, etwa
im Unterschied zu den Produktnamen, in ihrer Ortsgebundenheit und in der Existenz tradi-
tioneller Formen begriindet. Zusitzlich zu den aus anderen Bereichen der Sprache bekann-
ten ,Sprachspielen‘ ergeben sich durch diese beiden spezifischen Charakteristika neue
Maoglichkeiten fiir Anspielungen und/oder Mehrdeutigkeiten (Schwarzes Schaf, Wahn's
Inn). Erwihnt seien zudem die unter dem Stichwort ,Information* behandelten Wege, auf
denen Beziige zur Umgebung hergestellt werden kénnen (Einspruch, Gleis 22). Auch die
hier als ,verkehrte Prestigeworter® bezeichneten Formen stellen eine Besonderheit der
Gasthausnamen dar. Genutzt wird die Tatsache, dass beim Rezipienten Wissen iiber die
Lokalitit vorhanden ist, unter Umstiinden das Stammpublikum sogar personlichen Kontakt
zum Wirt hat und die Hintergriinde des Namens kennt.

3. Gleich in mehrfacher Hinsicht stelit der Dialektgebrauch im Rahmen der Gast-
hausnamengebung einen lohnenswerten Forschungsgegenstand dar. Vertiefend verfolgt
werden konnten sowohl der regionale Vergleich als auch die Untersuchung der allge-
meinen Wahrnehmung (des Nebensinns oder Gefiihlswertes) entsprechender Formen.
Reflexionen iiber eine ,Mundartrenaissance‘ bzw. ,Mundartwelle‘” legen es zudem nahe,
zusdtzlich eine diachrone Perspektive einzunehmen und Querschnitte verschiedener
Jahrzehnte zu beriicksichtigen.

4. Die Ergebnisse haben die Vermutung bestitigt, dass raumliche Unterschiede in der
Gasthausnamengebung bestehen. Zu tiberpriifen bleibt, welche Differenzen sich zwischen
anderen Sprachrdumen ergeben. Denkbar sind etwa ein Nord-Siid-Vergleich sowie die
Gegeniiberstellung alterer und jiingerer Stédte.

Die Auseinandersetzung mit den Gasthausnamen birgt erhebliches Potential. Wie viele
andere Randbereiche der Onomastik sind auch sie bisher nur vereinzelt untersucht worden,
so dass iibereinstimmend mit Jehle festgehalten werden kann: ,,Die Gasthausnamen haben
bislang eher zu wenig Beachtung gefunden [...].*"

~

75 Vgl. z. B. STRABNER (1983) S. 1523.
76  JEHLE (1996) S. 1605.
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